
– 1 –

St
M

EL
F 

– 
E3

/4
2-

08
.2

02
4

Projektbeschreibung

LAG-Name:	
�

Ggf. inhaltlich und finanziell beteiligte/r Projektpartner:	
Name/Organisation�

	
Name/Organisation�

	
Name/Organisation�

Ggf. Projektbetreiber (falls abweichend v. Antragsteller):

Name	   Ansprechpartner/-in�

Ortsteil, Straße, Hausnummer	   PLZ, Ort�

Telefon	   E-Mail �

Projekttitel: (Vorhabenstitel) max. 60 Zeichen 

Kurze Vorhabensbeschreibung: max. 500 Zeichen

Kurze Beschreibung der Ausgangslage: (Ableitung Bedarf bzw. Antrieb für Durchführung des Projekts)

Antragsteller/-in (Vorname, Name bzw. Unternehmensbezeichnung) Ansprechpartner/-in

Ortsteil, Straße, Hausnummer PLZ, Ort Telefon

E-Mail Eingang bei LAG (Datum, Name):
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Kurze Beschreibung, was unmittelbar mit dem Projekt erreicht werden soll: 

Bestandteile des Projekts: (ggf. des Gesamtprojekts; welche Maßnahme/n genau mit LEADER gefördert werden sollen)
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Umsetzungsort: (falls außerhalb LAG-Gebiet, Begründung, warum Projekt dem LAG-Gebiet dient) 

geplanter Umsetzungszeitraum von 	  
Monat/Jahr	

   bis 	
Monat/Jahr	

Projektart:   � Einzelprojekt 	  � Kooperationsprojekt

federführende LAG. (bei Kooperationsprojekt) 
�

weitere beteiligte LAGs:

Finanzierungsplan:

voraussichtliche Bruttokosten LEADER-Projekt:		
	

voraussichtliche Nettokosten LEADER-Projekt: 		
	

voraussichtliche Finanzierung der Bruttokosten LEADER:

geplante Zuwendung aus LEADER: 			 
�

Eigenmittel Antragsteller: 			 
�

falls zutreffend zudem weitere Finanzierungsmittel:

		
:
	 �

		
:
	 �

		
:
	 �

		
:
	 �

		
:
	 �

Summe der Finanzierungsmittel:	
	 �

Eigenleistung als zuwendungsfähige Ausgaben geplant: (in voraussichtlichen Bruttokosten berücksichtigt)

 � ja        nein

Bezug zur Lokalen Entwicklungsstrategie (LES):
Welchem Entwicklungsziel und Handlungsziel wird das Projekt zugeordnet? (Bezeichnung)
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Ggf. zu welchen/m weiteren Entwicklungsziel/en und/oder Handlungsziel/en trägt das Projekt bei? (Bezeichnung) 

Beschreibung der Bürger- und/oder Akteursbeteiligung:

Beschreibung des Nutzens für das LAG-Gebiet:

Beschreibung des Innovationsgehalt:

Darstellung der Vernetzung zwischen Partnern und/oder Sektoren und/oder Projekten:

Partner:	

Sektoren: 

Projekte: 

Beitrag zur Eindämmung des Klimawandels bzw. zur Anpassung an seine Auswirkungen:
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Beitrag zu Umwelt-, Ressourcen- und/oder Naturschutz:

Beitrag zur Sicherung der Daseinsvorsorge bzw. zur Steigerung der Lebensqualität:

Beitrag Förderung der regionalen Wertschöpfung:

Beitrag zum sozialen Zusammenhalt:

Ggf. Beitrag zu weiteren LAG-spezifischen Kriterien aus der Checkliste Projektauswahlkriterien:

Erwartete nachhaltige Wirkung:

Sicherung von Betrieb und Nutzung des Projekts:
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Ort, Datum�	
	

Unterschrift des Antragstellers/der Antragstellerin (gezeichnet)�

Name in Druckbuchstaben	
	

Funktion�

Von der LAG auszufüllen:

ggf. Ergänzungen aufgrund von im Protokoll enthaltenen Empfehlungen des Entscheidungsgremiums (EG):

  nein        ja

welche:

EG-Sitzung vom: 
Datum	

	
Unterschrift LAG (gezeichnet)	

Hinweis für den Antragsteller: 
Mit Einreichung des Förderantrages erklärt der Antragsteller sein Einverständnis zu o. g. Änderungen/Empfehlungen der LAG. 


	Projektbeschreibung

	Text 086: Werbekampagne Munteres Mümlingtal
	Text 098: Die TAG Munteres Mümlingtal e.V. möchte die Sichtbarkeit der Region durch eine gezielte Werbekampagne erhöhen. Durch eine ganzheitliche Kommunikationsstrategie werden Social Media, Print- und Messematerialien, Fotografie, Video-Content sowie ein Website-Relaunch miteinander kombiniert, um ein einheitliches und professionelles Markenbild zu schaffen.
	Text 0103: Das Muntere Mümlingtal verfügt über zahlreiche attraktive touristische Angebote, die jedoch bislang nur unzureichend kommuniziert und vermarktet wurden. Eine klar definierte Markenstrategie und zielgruppengerechte Werbekampagne sollen das Bewusstsein für die Region stärken, die Identität festigen und so langfristig den Tourismus und die regionale Wertschöpfung steigern.
	Steuer_Text_2: LAG Main4Eck Miltenberg e.V.
	Steuer_Text_1: TAG Munteres Mümlingtal e.V.
	Steuer_Text_3: 
	Steuer_Text_4: 
	Steuer_Text_6: TAG Munteres Mümlingtal e.V.
	Steuer_Text_5: Werner Eger
	Steuer_Text_9: Elisabethenstraße 13
	Steuer_Text_7: 64732 Bad König
	Steuer_Text_10: 
	Steuer_Text_8: eger@badkoenig.de
	Text 017: Gemeinde Mömlingen
	Text 032: Siegfried Scholtka
	Text 018: Hauptstraße 70
	Text 020: 63853 Mömlingen
	Text 030: 06022 6856-0
	Text 022: poststelle@moemlingen.de
	Text 031: 
	Schaltfläche 2: 
	Schaltfläche 3: 
	Text 0104: Die Sichtbarkeit der Region soll nachhaltig verbessert werden, indem eine gezielte und konsistente Werbestrategie in verschiedenen Medienkanälen umgesetzt wird. Dadurch soll die Region als attraktives Ziel für Touristen und Einheimische gleichermaßen positioniert werden.

Durch gezielte Werbemaßnahmen sollen mehr Besucher in die Region gelockt werden. Eine professionelle Online- und Offline-Kampagne soll potenzielle Gäste ansprechen und die touristische Nachfrage steigern.

Eine starke und einheitliche regionale Marke soll aufgebaut werden, die das Muntere Mümlingtal als unverwechselbare Destination etabliert. Die Markenbotschaft wird klar definiert und konsequent über verschiedene Kommunikationskanäle vermittelt.

Hochwertige und ansprechende Werbematerialien für Messen, Printmedien und digitale Plattformen sollen entwickelt werden. Diese Materialien sollen die Identität der Region widerspiegeln und ein einheitliches visuelles Erscheinungsbild schaffen.

Die lokale Bevölkerung und ansässige Akteure sollen aktiv in die Kampagne eingebunden werden, um eine breite Unterstützung und Identifikation mit dem Projekt zu gewährleisten. Durch Social-Media-Interaktionen, Veranstaltungen und Mitmachaktionen wird die Gemeinschaft gestärkt.
	Text 0105: Entwicklung eines Kreativkonzepts mit einer klaren Markenstrategie

Gestaltung von hochwertigen Messe- und Printmaterialien zur Unterstützung der regionalen Präsentation

Umsetzung einer zielgerichteten Social Media Kampagne zur digitalen Markenbildung

Produktion von Messe- und Veranstaltungspräsentationen

Neugestaltung der Website zur modernen und interaktiven Besucheransprache

Klärung und Sicherung der Bildrechte sowie Kreativleistungen
	Text 0106: TAG Munteres Mümlingtal e.V.

in Bayern: Mömlingen 
in Hessen: Bad König, Höchst im Odenwald, Lützelbach, Breuberg, Brombachtal
	Kontrollkästchen 1018: Kooperationsprojekt
	Text 078: LAG Main4Eck Miltenberg e.V. / Interessengemeinschaf Odenwald e.V
	Optionsfeld 10: nein
	Text 0111: Entwicklungsziel 2: "Sozialen Zusammenhalt in der Region fördern"
Handlungsziel 2.4: "Regionale Identität fördern"
	Text 077: 10.2025
	Text 083: 12.2026
	Text 093: LAG Main4Eck Miltenberg e.V. / Interessengemeinschaf Odenwald e.V
	Textfeld 443: 89916
	Text 097: 75560
	Text 084: 10640
	Text 085: 4560
	Text 094: 
	Text 087: 
	Text 095: 
	Text 088: 
	Text 096: 
	Text 089: 
	Text 0102: 
	Text 0101: 
	Text 0100: 
	Text 099: 
	Text 091: 15200
	Text 01012: Weiteres Entwicklungsziel: EZ 3 "Natur- und Kulturraum erhalten und ressourcenschonend nutzen"
Weitere Handlungsziele: HZ 3.2 "Lebensader Main und seine Zuflüsse aufwerten"; HZ 3.4 "Rad- und Wanderdestination ressourcenschonend stärken und ausbauen"
	Text 01010: Die Umsetzung des Projekts erfordert eine enge Zusammenarbeit mit verschiedenen Akteuren der Region. Lokale Unternehmen und Partner werden aktiv in die Entwicklung und Verbreitung der Werbekampagne eingebunden, um eine möglichst große Reichweite zu erzielen und Synergieeffekte zu nutzen. Darüber hinaus wird die Bevölkerung durch interaktive Social-Media-Aktionen einbezogen, wodurch die regionale Identität gestärkt und ein Gemeinschaftsgefühl geschaffen wird. Die enge Zusammenarbeit mit kulturellen Einrichtungen und Gastronomiebetrieben ermöglicht es, die Attraktivität des Mümlingtals noch gezielter hervorzuheben und so die touristische Anziehungskraft weiter zu steigern
	Text 01011: Das Projekt nimmt Einfluss auf die Region Munteres Mümlingtal, das die Gemeinden Bad König, Michelstadt, Erbach, Höchst im Odenwald, Lützelbach und Breuberg umfasst. Darüber hinaus profitieren auch angrenzende Gemeinden davon, also ein Teilgebiet der LAG-Main4Eck. Die Werbemaßnahme selbst richten sich insbesondere an Menschen außerhalb der Region, wodurch die Gesamtregion eine höhere Aufmerksamkeit erhält. Die Maßnahmen fördern gezielt den Tourismus, die wirtschaftliche Entwicklung und den sozialen Zusammenhalt in diesen Gemeinden.
	Text 01013: Durch die Kombination digitaler und klassischer Marketingstrategien wird eine maximale Reichweite erzielt. Besonders hervorzuheben ist der gezielte Einsatz von Social-Media-Kampagnen mit einem innovativen Storytelling-Ansatz, der die Menschen emotional anspricht und zu Interaktion anregt. Moderne und interaktive Präsentationsformen auf Messen bieten darüber hinaus eine völlig neue Art der Ansprache potenzieller Besucher und Investoren.
	Text 01026: Das Projekt hat einen neutralen Beitrag auf dieses Thema.
	Text 01024: lokale Unternehmen, Gemeinden, Tourismusverbände
	Textfeld 444: Tourismus, Gastronomie, Kultur
	Text 01025: -
	Text 01018: Das Projekt hat einen neutralen Beitrag auf dieses Thema.
	Text 01017: Das Projekt trägt wesentlich zur langfristigen Sicherung der Daseinsvorsorge in der Region bei. Durch die Förderung des Tourismus und der regionalen Wirtschaft werden wirtschaftliche Stabilität und Lebensqualität verbessert. Konkret geschieht dies durch den Erhalt und die indirekte Schaffung von Arbeitsplätzen. Die steigende touristische Nachfrage führt zu mehr Beschäftigungsmöglichkeiten in der Gastronomie, Hotellerie, im Einzelhandel sowie bei regionalen Dienstleistern und Kulturbetrieben. Außerdem wird die Regionale Infrastruktur gestärkt. Mit einer höheren Besucherzahl werden auch Verkehrsanbindungen und Freizeitangebote sowie Versorgungsstrukturen gestärkt, was langfristig der gesamten Bevölkerung zugutekommt.
	Text 01016: Der Beitrag zur Förderung der regionalen Wertschöpfung besteht darin, dass durch die gezielten Werbemaßnahmen mehr Besucher in die Region gelockt werden. Dies führt zu einer erhöhten Nachfrage nach lokalen Dienstleistungen, Unterkünften, Gastronomie und Freizeitangeboten.
Konkret profitieren davon Lokale Unternehmen, Gaststätten und Hotels, Kulturelle und touristische Einrichtungen und regionale Produzenten. Letztendlich trägt das Projekt dazu bei, Arbeitsplätze zu sichern und neue zu schaffen, was die wirtschaftliche Stabilität und Entwicklung der Region langfristig fördert. 
	Text 01027: Die aktive Einbindung der lokalen Bevölkerung und Unternehmen in das Projekt stärkt die Identifikation mit der Region und fördert gemeinschaftliche Initiativen. Dies stärkt den sozialen Zusammenhalt, weil sie das Gemeinschaftsgefühl und die Verbundenheit der Menschen mit ihrer Heimat fördert. Wenn sich die Bewohner mit ihrer Region identifizieren, sind sie eher bereit, sich aktiv an lokalen Initiativen zu beteiligen, Veranstaltungen zu unterstützen und regionale Produkte sowie Dienstleistungen zu nutzen.
	Text 01022: Im Rahmen der Kampagne wird unter anderem auch Material für zahlreiche, neue Printprodukte der TAG Munteres Mümlingtal e.V. erarbeitet. Darüber hinaus wird dieses Material dann auch auf den digitalen Kanälen (Webseite, Social Media und weitere) verwendet werden. Darüber hinaus wird der Prozess auch von einer entsprechenden Pressearbeit inkl. Pressemitteilungen begleitet.
	Text 01021: Die langfristige Etablierung der Marke „Munteres Mümlingtal“ als Tourismusdestination soll durch kontinuierliche Werbemaßnahmen und eine konsistente Markenkommunikation sichergestellt werden. Durch die gezielte Positionierung als touristisches Highlight soll die Region überregional an Bekanntheit gewinnen und eine stärkere Besucherfrequenz erreichen.
Der Tourismus- und Freizeitbereich soll nachhaltig wachsen, indem ein breites Spektrum an Reisenden und Interessenten angesprochen wird. Die optimierte Präsentation der Region, begleitet durch professionelle Werbekampagnen und digitale Strategien, wird die Attraktivität des Mümlingtals erhöhen und langfristige wirtschaftliche Effekte generieren.Zusätzlich trägt das Projekt zur Stärkung der regionalen Wertschöpfung bei. 
	Text 01020: Die langfristige Betreuung und Weiterentwicklung des Projekts wird durch die TAG Munteres Mümlingtal e.V. gewährleistet. Die Organisation wird fortlaufend an der Umsetzung und Optimierung der Marketingstrategien arbeiten, um eine nachhaltige Wirkung zu erzielen.
Ein wesentlicher Bestandteil der Projektnachhaltigkeit ist die regelmäßige Aktualisierung und Pflege der digitalen Inhalte. Dies umfasst die kontinuierliche Anpassung der Social-Media-Kanäle, die Erweiterung der Website und die Entwicklung neuer Werbeformate, um auf Marktveränderungen flexibel reagieren zu können
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